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KONZEPTION

KREATION

ART-DIRECTION

SHOOTING-DIRECTION



ROS Pitch um Jahreskampagne | 
Konzept, Look, Corporate-Design
Agentur: loved



Hier alles in Zeichenwegen:

Die Toolbox. 
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SCHICKE PROZENTE. IMMER.
designeroutletsoltau.com

  happy 
valentine’s  
    day!

Liebesbeweise –  
30-70 % günstiger.



beliebter
Wir machen den Unterschied. Denn wir eröffnen hier  
nicht einfach einen Drogeriemarkt. Sondern den Drogeriemarkt mit  
den beliebtesten Marken.

Ihr dm-drogerie markt  
in Hoheluft, Hoheluftchaussee 18:  
neu ab 03.05.2016

Mehr Informationen finden Sie unter:  
          www.dm.de

dm Drogeriemärkte | POS-Kampagne
Konzept, Look, Fotografie 

Agentur: Proximity



näher
Wir machen den Unterschied. Denn wir sind nicht 
nur in Ihrer Nähe. Sondern ganz nah an Ihren Wünschen.  

Ihr dm-drogerie markt in Hoheluft,  
Hoheluftchaussee 18:

neu ab 03.05.2016

Mehr Informationen finden Sie unter:  
          www.dm.de



DIE BESTEN 
    SÜSSIGKEITEN 
WACHSEN AM 
    STRAUCH.

Entdecken Sie unsere viel-
fältige und gesunde Auswahl 
an Bio-Produkten.

REWE | Pitch
Kampagne, Corporate-Design, Look;  

Agentur: thjnk/loved





 AUS DEINER 
  REGION REWE | Entwicklung und Design  

Logo Regional-Kampagne, Corporate-
Design, Look; Agentur: thjnk/loved



 AUS DEINER 
  REGION



Lunch to go,  
der auch im Sitzen 
schmeckt. 

REWE togo Pitch
Corporate-Design, Look & Feel;  
Agentur: thjnk/loved



Passt perfekt zwischen  
Office und Home Office.
Für alle, denen spontan etwas zum 
Kochen fehlt: Rund um die Uhr  
frische Lebensmittel to go.

REWE togo
Kampagne, Design, Fotoregie;  

Agentur: thjnk/loved



Verbinde das 
Angenehme mit dem  
Leckeren .
Für alle, die sich zwischendurch 
gern etwas Besonderes gönnen:  
Unser fair gehandelter Coffee to go.

Der perfekte Moment 
kennt keine Uhrzeit.
Für alle, die nachts die besten Einfälle  
haben: Alles für’s spontane Picknick to go.



Ich teste diese Jacke.
Fünf Jahre lang.

Maier Sports | Pitch um Direkt-Etat;
Relaunch Branding,  

Konzept, Text & Design





Entwicklung „Mission Clean Function“  
zur Selbstverpflichtung zu nachhaltiger, fairer  

und PFC-freier Produktion



Maier Sports | Entwicklung Kundenmagazin
Konzept & Editorial-Design



Berliner Bäder | Pitch
Konzept, Text, Design, Look & Feel;  

Agentur: Gallafilz





UNSER WICHTIGSTES 
WERKZEUG. SEIT 1952.

UNSER WICHTIGSTES 
WERKZEUG. SEIT 1952.

erpo Polstermöbel | Pitch Image- 
Kampagne; Agentur: Primiere



Hände waschen

Wash hands

Kein Tanzen

No dancing

1,5m Abstand

Keep distance 
1,5m

Maske tragen

Wear mask

Auch mit Maskenpflicht: 
ES IST IMMER NOCH ST. PAULI

Stadt Hamburg | St. Pauli trotz Corona –  
Konzept, Design, Lookentwicklung, Fotografie 

Agentur: achtung!







BITTE MUND UND 
NASE BEDECKEN

Wir setzen auf Hygieneregeln:

Hände waschen

Wash hands

Kein Tanzen

No dancing

1,5m Abstand

Keep distance 
1,5m

Maske tragen

Wear mask

BITTE MUND UND 
NASE BEDECKEN

Wir setzen auf Hygieneregeln:

Hände waschen

Wash hands

Kein Tanzen

No dancing

1,5m Abstand

Keep distance 
1,5m

Maske tragen

Wear mask

Kreation:

Konzept, Design, Illustration





sexismsexy

Pinkstinks | Key-Visual
Idee, Design, Fotografie



pinkstinks.de

sexismnosexyyes



Pinkstinks | Sommer-
kampagne | Idee, Design, Fotografie







hedera bauwert | Branding,
Corporate-Design, Konzept



Konzept & Design Website





hedera gruppe | Branding,
Corporate-Design, Konzept



Konzept & Design Imagebroschüre | Konzept, Design, Fotografie



Konzept & Design Website



Das Sickingen | Branding,
Konzept & Design Exposé







Das Cranach | Branding,
Konzept & Design Exposé



Konzept & Design Projekt Vertriebsexposé







Konzept & Design Projekt Website



HOYER Handel | Branding
Konzept, Logoentwicklung,  
Look & Feel





Konzept & Design Shop Website



Refresh Corporate-Design 
Kommunikation ab 2021; Konzept, Text, 

Design, Fotografie



Bewegungs-KITA 
mit 120 Plätzen. Das 
modernste FitGym 
Hamburgs. Spa mit 
Sonnenterasse. Cen-
tercourt mit Zu-
schauertribüne

SEIT

18
 89

AikidoBadminton
BaseballBasket
ballFaustballFech
tenFitGymFloor
ballFußballHand
ballHockeyJudo
KarateKanuLeicht
athletikKampf
sportRehasport
SchwimmenTanz
TennisTischtennis
VolleyballWasser
ball

So turnt 
Eimsbüttel!Eimsbüttel!
So turnt So turnt 
Eimsbüttel!
So turnt 
Eimsbüttel!
So turnt 
Eimsbüttel!
So turnt 
Eimsbüttel!

ETV-HAMBURG.DE



Style
guide

Stand 1.10.2020
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Der Claim2.0

Der Claim dient dazu den ETV gedanklich zu erweitern, denn unser Angebot hört längst 
beim Sport nicht auf. Wir sind mehr, als „Die ganze Welt des Sports“. 

Alles, was wir tun, ist Sport.  
Das ist ambitioniert, sympathisch und transportiert  
hanseatisches Understatement.
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5.0

Flexibel
aufgestellt

Das Raster ist unser Fundament des Corporate Designs. 
Dieses ist wie die Spielfeldbegrenzung des Markenauf-
tritts des ETV. 

Es dient der Gliederung unserer Inhalte und erleichtert 
die Erstellung von Medien im Corporate Design, da es die 
Anordnung der einzelnen Gestaltungselemente auf dem 
gewünschten Format strukturiert. 

Mit ihm können Inhalte schneller und schlüssiger plat-
ziert werden. Sowohl Texte, Bilder, Grafiken als auch Ta-
bellen ordnen sich diesem Raster unter, wodurch optisch 
eine Einheit – unser ETV-Look – entsteht. 

Trotzdem lässt das Raster größtmögliche Flexibilität zu.

Unser Raster

2

Der ETV

E I M S B Ü T T E L F A M I L I E 
S P O R T S P A S S F R E I Z E I T 
JUNGUNDALTGEMEINSAM 
LEISTUNGVERTRAUENGE 
SUNDHEITFITNESSENGAGE 
M E N T R E H A P O W E R -
K I T A S O Z I A L E C H T T R A -
D I T I O N L I B E R A L S P O R T 
2.0D U N AC H BA R S C H A F T 
FREUNDEEMOTIONENZU 
HAUSEVIELFALTHAMBURG

Ganz schön sportlich. 

Der ETV ist in den vergangenen Jahren zu einer starken 
Marke im Sport geworden, in Hamburg und darüber  
hinaus. Wir stehen für Wettkampf- und Breitensport  
auf hohem Niveau, für Fitness- und Gesundheit, für 
Familienorientierung und gute Schulkooperationen.  
Und wir stehen für unsere Heimat Eimsbüttel. 

Wir sind ein buntes Volk von Sporttreibenden, oft er- 
folgreich, immer liberal und tolerant, selbstbewusst  
und gesellschaftlich engagiert.

Das Selbstverständnis des Vereins vermittelt sich auch 
über das Corporate Design – über das Logo, die Farben, 
die Gestaltung der klassischen und elektronischen Medien.

Nach inzwischen 15 Jahren haben wir das Corporate  
Design überarbeitet und modernisiert. Anlass dafür ist 
u.a. der Neubau des Sportzentrums Hoheluft, der für 
den ETV einen Quantensprung in der Vereinsentwicklung 
darstellt. Wir wollen optisch und gestalterisch wieder 
frischer, einheitlicher und stärker auftreten.

Dafür kommt jetzt die Design-Toolbox. 
Viel Spaß und Erfolg wünsche ich euch damit,

euer

Frank Fechner – Vorstand
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Unsere Typografie4.0

SEIT

18
 89

ETV-HAMBURG.DE

A B C D E F G 
a b c d e
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? € # & % / $ § = + - ; :

Titillium Web

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? € # & % / $ § = + - ; :

Titillium Web bold – google font
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6.1

Was heißt „authentisch  
und natürlich“?

Es ist unrealistisch, dass uns quer durch alle Sportarten, 
von Indoor bis Sport im Freien, von Mannschaftssport bis 
Individualtraining ein durchgängiger Look gelingt.

Deshalb ist richtig, was echt ist. 
Echte ETV-Menschen, echte Locations, echte  
Emotionen.

Denn wir sind, was unsere Mitglieder sind:  
Vielfältig, lebensfroh und ungekünstelt.

Wichtig ist, dass jedes Bild ein Merkmal hat, an dem 
man hängen bleibt: Gesichter, dynamische Posen oder 
der perfekte Moment. Hauptsache, es sind erzählerische 
Szenen aus dem ETV-Kosmos.

Die fotografische Technik spielt keine Rolle. Authentizi-
tät und Nahbarkeit der Bilder lassen sich übrigens gut 
erreichen durch natürliches Licht.

Wir wollen keine gekünstelten oder klischeehaften 
Motive.

Besonders, wenn auf Stockfotografie zurückgegriffen 
werden muss, ist große Sorgfalt und Sensibilität gefragt.

Wenn ihr Fragen habt, gerne Fotos von euch machen 
oder kaufen wollt, sprecht uns an. Wir organisieren gerne 
ein Fotoshooting, kommen zu eurem Spieltag vorbei und 
helfen bei der Auswahl von Bildern.

Richtig, weil: 
perfekter Moment der 
eine Geschichte erzählt; 
natürliches Licht

Richtig, weil: 
echter ETV-Mensch,  
charakterstark und nah

Richtig, weil: 
echte Emotion, echte 

ETV-Menschen, Teamgeist, 
natürliches Licht

Richtig, weil: 
echte Emotion,  

Sportsgeist, natür- 
liches Licht

Richtig, weil: 
sportliches Ereignis,  
echtes Hamburg,  
natürliches Licht

Unsere Bildsprache

10

Das Logo – Versionen01.2

Die puristische Form 

Unser Logo ist vor allem in Hamburg so bekannt, dass 
es auf diversen Werbemitteln auch ohne den Zusatz 
„ETV-Hamburg“ verwendet werden kann und darf.

Wichtig ist, dass die Außenform stets erkennbar bleibt. 
Im Sinne von „Auge ergänzt Form“ ist dies bis zu einer 
Überschneidung von 50 % von Höhe oder Breite gewähr-
leistet.   
  
 Faustregel:

 Das Logo darf maximal zu 50 % seiner  
 Breite oder Höhe von der farbigen Fläche  
 überschnitten werden. 

So also nicht!
50 % der  
Logo-Höhe

Farbfond überschneidet weniger 
als 50 % der Logo-Höhe

Farbfond überschneidet 50 % der 
Logo-Höhe

Farbfond überschneidet mehr 
als 50 % der Logo-Höhe
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5.3

Die wichtigsten Formate: 
LangDin

Das Raster steht als offene InDesign-Datei im Down-
loadbereich auf der Website und im Mitgliederportal zur 
Verfügung.

Raster 
LangDIN

geschlossen

offen

Unter großer Beteiligung der Mitglieder, Trainerinnen 
und Übungsleiter, ehrenamtlicher und hauptamtlicher 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter hat der ETV im Jahr 
2013 ein Leitbild erarbeitet, in dem die zentralen Werte 
und Aufgaben des Vereins formuliert wurden. Dieses 
Leitbild wurde von der Delegiertenversammlung des 
ETV im November 2013 einstimmig beschlossen und 
verabschiedet.

Unter großer Beteiligung der Mitglieder, Trainerinnen 
und Übungsleiter, ehrenamtlicher und hauptamtlicher 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter hat der ETV im Jahr 
2013 ein Leitbild erarbeitet, in dem die zentralen Werte 
und Aufgaben des Vereins formuliert wurden. Dieses 
Leitbild wurde von der Delegiertenversammlung des 
ETV im November 2013 einstimmig beschlossen und 
verabschiedet. Unter großer Beteiligung der Mitglieder, 
Trainerinnen und Übungsleiter, ehrenamtlicher und 
hauptamtlicher Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter hat 
der ETV im Jahr 2013 ein Leitbild erarbeitet, in dem die 
zentralen Werte und Aufgaben des Vereins formuliert 
wurden. Dieses Leitbild wurde von der Delegierten-
versammlung des ETV im November 2013 einstimmig 
beschlossen und verabschiedet.

Entdecke 
Neues im 

Verein!
www.etv-hamburg.de

Entdecke 
Neues im 

Verein!geschlossen/Titel

Innen/geöffnet

Unser Raster –
Formatbeispiele

46

Unsere Geschäftsausstattung7.2

Die Powerpoint- 
Präsentationsvorlage

Eine Präsentationsvorlage liegt als Powerpoint-Master-
datei auf dem ETV-Server und kann online im Down-
loadbereich auf der Website und im Mitgliederportal 
runtergeladen werden. Hier sind die wichtigsten Folien – 
Titel, Textchart, Bildchart, etc. – angelegt und können für 
individuelle Präsentationen übernommen werden.

Es sind 10 Templates für die unterschied-
lichsten Anforderungen voreingestellt.

XX

Hier steht eine 
knackige Headline
als Kapiteltrenner

ETV HAMBURG – XX.X.2020XX

Hier steht eine 
knackige Headline

ETV HAMBURG – XX.X.2020XX

Inhalt/Agenda

Erstes Thema Schlagwort

Zweites Thema

Drittes Thema Blindtext

Viertes Thema

Fünftes Thema Schlagwort

01

02

03

04

05

ETV HAMBURG – XX.X.2020

Corporate-Design Manual



Werbemaßnahmen zur  
Mitglieder:innen-Gewinnung



Relaunch Mitglieder-Magazin | Konzept, 
Editorial-Design



Logo-und Brand-Design ETV KITA





HOHELUFT

FARBEN

ETV ROT
5 / 100 / 100 / 0
#dc0d15
Pantone: 485c
RAL: 3028 Reinrot

GELB
0 / 25 / 100 / 0
#fdc300

RAL: 1023 Verkehrsgelb

ORANGE
0 / 70 / 100 / 0
#ec6608

RAL: 2008 Hellrotorange

GRÜN
80 / 10 / 100 / 5
#279636

RAL: 6037 Reingrün
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Warten auf das Mittagessen Abendbrot.

Hilft, Winde loszulassen, 

exzellente Stärkung für 

Hüft beuger, Rücken und Bauch. 

Für Nacken und Schultern 

aber auch.

Bis zur 
Stintsaison.

Das Boot
navasana

Das wird nicht leicht, Matrose! 
Mit ausgestreckten Beinen auf dem Boden sitzen. Hände hinterm 
Po aufstellen, Finger nach vorn. Zurücklehnen, dabei Brustbein 
heben und gehoben lassen. Im unteren Rücken nicht rund werden. 
Bauchmuskeln aktiv. Trotzdem atmen! Länge zwischen Scham-
bein und Brustbein. Gewicht zwischen Sitzbeinen und Steißbein 
balancieren. Atmen! Füße anheben, Knie Richtung Brust ziehen. 
Arme schulterhoch ausstrecken. Kraft bis in die Fingerspitzen. 
Knie strecken, Füße strecken, Fußspitzen anziehen. Weiteratmen! 
Leichtere Variation: Beine angewinkelt lassen und/oder Hände 
hinter der Hüfte abstützen. Oder, wie abgebildet, Unterstützung 
suchen, sich aber nicht hängen lassen! 

Der Stint ist ein lustiges Meeresfischchen, das nach 
Salatgurke riecht. Man wendet es in Roggenmehl 
und brät es mit Speck. Lecker zum Stint: Bratkartof-
feln und Apfelmus.
Im Lenz schwimmt er zum Laichen in die Elbe. Wann 
genau, weiß nur der Stint allein. Bis er beißt, setzt 
sich der kluge Angler so richtig auf den Hosen-
boden, um – im Hinblick auf den Fettgehalt der 
Leibspeise – den Gallenfluss anzuregen und seine 
Mitte zu stärken. Zur Stintsaison ist der Angler nicht 
mehr anlehnungsbedürftig und der Angelsport ver -
 dient seinen Namen.

Keinesfalls bei Bandscheibenvorfall und Schwangerschaft. Obacht bei 
Bluthoch druck, empfindlichem Verdauungsapparat und sensiblem Nacken. 
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Warten auf den Sommer.

Richtet die Wirbelsäule auf.

Stärkt das Selbstvertrauen,

spendet Energie, erdet, 

zentriert und beruhigt. 

Ein gutes 
halbes Jahr.

Der Berg 
tadasana

Unerschütterlich dastehen: 
Zehen und Fersen berühren sich. Gewicht gleichmäßig auf beide 
Füße verteilen. Aktivieren Sie das Fußgewölbe. Die Knie kaum 
merk lich beugen. Spannen Sie den Po an. Dadurch schiebt sich 
das Steißbein leicht nach vorn und Ihr unterer Rücken entspannt 
sich. Bauchmuskulatur aktivieren. Schultern zu den Ohren 
heben, nach hinten rollen und sinken lassen. Schlüsselbeine 
weiten, Brustbein heben. Kinn parallel zum Boden. Aktivieren 
Sie Arme und Hände, drehen Sie die Handflächen nach vorn, 
strecken Sie die Arme bis in die Fingerspitzen. Tief in den Bauch 
atmen – und vielleicht trauen Sie sich, die Augen zu schließen. 

Das Warten auf die Sonne kann sensiblen Naturen 
bereits Anfang November vollkommen den Boden 
unter den Füßen wegziehen. Manch einer fällt 
spätestens im Frühling in ein tiefes Loch. Die 
Berghaltung hilft, stoisch zu ertragen, was unver-
rückbar ist, wie es ist. Wer im Herbst anfängt zu 
üben, den können weder endlose Winter noch viel 
zu kurze Sommer, noch 98,73 % aller anderen schwer 
beeinflussbaren Situationen erschüttern – nicht 
das Warten auf Godot. Nicht das Warten auf die 
Freibadsaison, auf den Pizzaboten oder darauf, 
dass die Menschheit klüger werde.

Geht immer. Wenn es sehr schwerfällt, die Balance zu halten, Füße etwa schritt- 
weit voneinander entfernt aufstellen. 

Yoga while you wait | Buch-
projekt | Look, Layout, Fotografie

Autorin: Judith Stoletzky





.Warten auf Johanna.



Warten auf die Transformation.




